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Eine Idee wird geboren .................
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Die Praambel der Satzung

Die Social Business Stiftung setzt sich zum Ziel, Menschen, denen die notigen Mittel feh-
len, zu befahigen und zu unterstitzen, ihre Krafte gezielt und koordiniert dafur einzusetzen, selb-
sténdig ihre Ziele und Bediirinisse aus eigenem Antrieb und eigener Arbeit zu erreichen. Die ge-
forderten Menschen sind dabel immer als Partner auf Augenhohe zu sehen und mit materieller
und geistiger Unterstiitzung zu fordern. Es qilt das Vertrauen, dass diese Menschen nach Errei-
chen ihrer Ziele dazu beitragen werden, Mittel, ldeen, Gedanken und EHQEIQEI'I'IEI'IT In vielfaltiger
Form zuriickflieen zu lassen, soweit und wie es thnen maglich ist, um damit anderen Menschen
nachfolgender Generationen in gleicher Situation zu helfen.

Die Satzungsziele

-Volkerverstandigung
-Entwicklungszusammenarbeit
-Sport
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Definition Social Business
(7 Prinzipien Mohammad Yunus)
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1. Unternehmensziel: Uberwindung eines
sozialen oder 6kologischen Problems,
keine Gewinnmaximierung

2. Finanzielle Nachhaltigkeit

3. Investoren erhalten nur ihr Geld zurtck,
keine Dividende

4.Gewinnthesaurierung fir die Expansion
und Verbesserung des Unternehmens
5.0kologische Nachhaltigkeit

6.Entlohnung fur Mitarbeiter auf Marktniveau

7.Tu es mit Freude !

Social Business



Anlagestrategie , klassisch*

Anlage
Kapitalstock

L klassisch*

Aktien
Anleihen

Immobilien

Geldmarkt

Ertrage

Ertrage

Verwendung

,gem. Satzungszweck"

—

Zuwendungen

SEED

Sierra Leone

Social Business



SEED (Adakavi Bank) — Sierra Leone

(FOrderprojekt der Stiftung)
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SEED (Adakavi Bank) — Sierra Leone

Zielgruppe: vom Birgerkrieg betroffene Menschen

Kindersoldat in Sierra Leone



SEED (Adakavi Bank) — Sierra Leone

Sierraeone (Forderprojekt der Stiftung)
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Zahl der Mikrofinanzkunden (95% Frauen)

Mai 2010 2010 ( 100 Kunden)
September 2010 ( 150 Kunden)
Januar 2011 ( 300 Kunden)
April 2011

( 450 Kunden)
Marz 2012 ( 300 Kunden)
(

Septem ber 2012 240 Kunden ) Social Business
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Microkrediau Bondu Brim (35) , (links), Holzkohlehandlerin , Wanj,Sierr Leone

Wie wenig Geld braucht es doch, um ein kleines nachhaltiges Geschaft
ZU errichten
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Anlagestrategie ,, Mission Investing®

Anlage Ertrage Verwendung
Kapitalstock

gem. Satzungszweck gem. Satzungszweck

100 %

Kapitalstock m Zuwendungen
kopeme% ‘ S E E'D
\

GROUP Sierra Leone

30 Menschen

T oIKO | Kapitalerhalt unterstiitzbar

in Menschen investieren I

1200 Menschen weltweit als

Partner auf Augenhdhe unterstitzt

L&
’Zﬁ% Baobab
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Beispiele von , Mission Investing®

Biobauernhof in Usedom
Greenpeace-Stiftung:
Finanzierung einer Solardachanlage
Sparbrief
Wohnprojekt in Frankfurt

Bewegungsstiftung:
60.000 Euro Darlehen

Kopeme Group in Togo (Mikrofinanz+Social Business)

Social Business Stiftung:
30.000 Euro Private Placement




Definition von , Mission Investing

Mission Investing sind Kapitalanlagen, die

(1) Zur Erfallung der Satzungsziele einer Stiftung
beitragen

(2) Zwischen 0% und der Marktrendite auf den
eingesetzten Kapitalstock liefern

(FSG Social Impact Advisors)

Social Business



Differenzierung von , Mission Investing“

/ \

Spenden ’ﬁogram- Mission Traditionelle
< Related Related Investments
Jnvestments Investments
\ /
Kein Unter halb Marktrendite in Marktrendite
Ruckfluss Marktrendite bestimmtem
Sektor
,Impact only* .Jmpact first* , Financial first” ,2Financial first"

limited sector

Social Business



Zinsertrag

5%

2%

0%

Differenzierung von , Mission Investing

(Beispiele)
k
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Businesses

in Menschen investieren

Microfinance,
Capacity Building,
Social Performance
Measurement,

S E E’D worldwide

Sierra Leone

Microfinance

Program Mission
related Related
esting Invest

Spenden
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Mission Investing in USA & UK & D

USA

,More for Mission“ Kampagne: 1 Mrd. US$ flur Mission Investing bis 2015
,PRI Makers Network” zahlt 151 Stiftungen

Mission Investing Markt wuchs in den letzten 3 Jahren um 700%

Anzahl der Stiftungen, die MI praktizieren verdoppelte sich in den letzten 10
Jahren

Mehr als 50 Consulting Unternehmen schon auf Ml spezialisiert

Rockefeller Fstiftung hat das ,Global Impact Investing Network" errichtet

Social Business



Mission Investing in USA & UK & D

U.K.

Mehr als 60% der grof3eren Stiftungen haben Richtlinien fir nachhaltiges
investieren

91% von Befragten, meinen Stiftungen sollten in nachhaltige Anlagen
Investieren

Social Business



Mission Investing in USA & UK & D

Deutschland ist auf dem langen Weg erst am Anfang
-Stiftungen sind die Fuhrer in SRI (Socially Responsible Investment),

-es fehlt Know How im Management von SRI und alternativen Investments
Quelle:Union Asset Management Holding, Survey)

- Often denken Stiftungen, ihre Mittel seien gering (insbesondere kleine
Stiftungen)

-Gute Grinde fur Mission Investing:
Guter Ruf der Stiftung

Vermeidung von Widerspruchen bei Kapitalanlage und Stiftungszweck
Gute Rendite (ohne Nachteil gegenuber herkdbmmlichen Anlagen)

Social Business



Mission Investing in USA & UK & D

Deutschland

Bis 2001 : ein ,no Go* und viele Experten dagegen,

seit Beginn des Jahrtausends zwei Schulen innerhalb der Stiftungen
,Chinese Wall* & ,Mission Investing*

Seit 2012 in den Anfangen akzeptiert:
Stiftungsverband:
.eine finanzielle Strategie entwickeln gemaf} dem Willen des Stifters die

Spendenférderung mit dem Management des Kapitalstocks zu kombinieren®
(Dr.Falk, Publikationen BVDS)

Stiftungstag Erfurt 2012: Studie BVDS vorgestellt (Melinda Weber)

Social Business



Mission Investing in USA & UK & D
Studie des BVDS 2012

= 50% der Stiftungen planen in Zukunft Ml

= Ml ist unabhangig von Grolde, Art und Zweck
einer Stiftung

= Aufteilung des Kapitalstocks auf
Vermogensklassen muss nicht geandert werden

= Ml ist mit Stiftungsrecht vereinbar

= Ml in Form von Darlehen und Beteiligungen sind
zunachst ungewohnte Anlageklassen

= Ml langsam einflihren (1-2% des Kapitalstocks)

= MI hat wenig standardisierte Wege, Prufaufwand
hoch, passende Intermediare fehlen noch
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Kopeme Group ,Togo

Mikrofinanz, das Herzstuck

Kreditgruppe mit Mitarbeiter der Kopeme Group, Togo, November 2009

Social Business



Kopeme Group ,Togo

Route du

Sie nehmen nur so viel Kredit, wie
«=  sie fur die Verwirklichung lhrer
Geschaftsidee bendtigen

Alle in der Gruppe mgoo 009 Erancs Slndw}fﬁﬁ),,m 9

s Heure de réunion: 478 . 42 .

stehen gemeinsam fur ... v s T—rmis
it ei ’fmam [ dov020 | AKOUHE f-"
den Gesamtkredit ein av 202020 A M[&ém@

‘_S_MIISSL;—%MMQ__SD-GM it | Eopr |[Phustooso dobtinn
4.1}4684:1 Akoutt | Zozn | - |Semebbm v olu Vot

Contact | ¢ oS

Sie burgen mit

KALIPE_. Ao | |K ! voliBewhsu | : :
Y- TR T A N ihrer Unterschrift

! __éAL -%{m_m_ 300D |- -i’ﬂﬁﬁi g(:} T @'{—“—ﬁ@';l;g______ - f ‘

g j{L Boerd | w4 olu Sasfabe
|| AGBEGNAGLY Aoty 50070 |1y ola e
10 ATSou AMEGNE ﬁ@q/aﬁﬁe@m?_ 1 ![uZi@p [/éudmu' éé . . .
[ AMOctoin Ahnsaddi | 2oero | 1l Bekqu‘(_.laﬁx um& Sie verwirklichen
12 \WO&BLEKGY #F |Los 00 | hl u_wﬁ@mmz,t . . :
|3 |NETiGAx z&gmm Bo.om0 ,,,,;,liwm sl o i Geschaftsideen
e A&BLEGAHE‘% Hoorp ,,,,,‘J,,,Jﬂf%_\u&w |

Ihre Ruckzahlungsquote |st Weltwelt uber 98 %
(99,5 % bei der Kopeme Bank).



Social Businesses ' oPeme Group ,Togo

zur Verbesserung der Lebensbedingungen
kopeme@ ‘ (Mikrofinanz, das Herzstiick)

GROUP

KOPEME KOPEME KOPEME
SUN KEKE SANTE

KOPEME KOPEME
VILLAGE DU 1SI
MILLENAIRE (Start: 25.10.2011)

Film 6:00 D:Daten/



Finanzierung der Kopeme Group , Togo

Finanzierungsinstrumente
« Private Placement (200.000) Euro

e (Genossenschaftsanteile Uber ,African Social
Business Plus e.G.*

e Direkte Stiftungsdarlehen

Investoren
e Privatpersonen, GmbHs

e Stiftungen,
— Selfmade Capital Stiftung
— African Century Foundation
— Greenpeace Energy Stiftung
— Social Business Stiftung
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Lessons learned (Perspektive Social Business)

 \Wichtige Erst-Investoren fir die Social Businesses:

e First: Family&Friends

e ,Herzblutinvestoren®

e Kleine Stiftungen (z.T. 100% MI = 1 Projekt)

* Venture Capital Funds

e mittlere und grof3e Stiftungen & u.a. Institutionen




Lessons learned (Perspektive Social Business)

e Herangehensweise fur die Social Businesses

 Konsistente und klare Information sind ein Muss!

e Bringen Sie die Akteure von vor Ort mit den
Investoren in das Social Business zusammen!

 Geben Sie Investoren die Gelegenheit das Social
Business zu sehen und zu erleben!

’W

Social Business




Lessons learned (Perspektive Social Business)

e Die Zeit bis die Investition wirklich auf dem Konto
Ist, dauert immer doppelt so lange...

e Social Entrepreneure und Investoren sprechen
eine unterschiedliche Sprache !
— Anlageausschuss - Social Entrepreneur
— Verstehen Sie ,die Sprache” der Investoren

— Lernen Sie voneinander, seien Sie flexibel in der

Maoglichkeit zu finanzieren (Genossenschaftsanteile,
Darlehen, Private Placement,

o Stellen Sie den sozialen ,return® in den
Vordergrund, neben der finanziellen Rendite
— (double bottom line investment = double dividend)
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Lessons learned (Perspektive Stiftung)

« Ml hat (noch) keine Wertpapierkennnummer
— Nahe am Projekt sein, vor Ort anschauen , immer wieder
— viel Erklarung im Anlageausschuss
— viel Zeit fur Analyse und Begleitung nétig

« Kleine Projekte — grof3e Anlagesummen
— Aufwendige Due Diligence
— Finanzintermediare fehlen (Projekt<->Stiftung)
— Kleine Projekte mit Bauchentscheidung machen!
— viel lauft Gber die personliche Beziehung

« Anfangen!!
— mit etablierten Institutionen
— Nicht zu schnell zu viel investieren (wachsen lassen!)

— Von Beginn an(!!) Guidelines der Zusammenarbeit
einfihren und leben




Lessons learned (Perspektive Stiftung)

« Kooperation mit anderen ist wichtig
— Gemeinsam mit anderen Stiftungen investieren
— Informationen Uber die Projekte austauschen
— Gegenseitige positive Empfehlungen
— Due Diligence teilen
— Viel Zeit fur Analyse und Begleitung nétig
— BVDS muss/will Koordination anbieten

e Social Businesses ticken anders

o Kapitalstock und Forderseite - eine Einheit (1)
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Organisationsstruktur Kopeme Group

Investor Spender

Organisationsstruktur
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Deutschland Social Business} 7 @

African Social Business® anayi africa — Briicken nach Afrika e.V.
y > 1 Mio.Euro
“Eeme Investorengelder
GROUPY )

Social Business social Business Social Business Social Business
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